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Szanowni Panstwo,
zapraszamy do wspotpracy sponsorskiej przy 12. Konferencji Compliance & AML - flagowym
wydarzeniu dla srodowiska compliance, AML, Al i ESG, skoncentrowanym na praktycznym
wdrazaniu wymogow regulacyjnych oraz budowie spojnych systemow zarzadzania ryzykiem w
organizacjach.
Wspotpraca sponsorska zapewnia Panstwu ,pakietowy” efekt: widocznosc¢ + pozycjonowanie
eksperckie + lead generation + networking z decydentami. W praktyce przektada sie to na:
wiarygodne wejscie w dialog z rynkiem wokot AMLR/AMLA, Al Act, ESG i governance,
ekspozycje marki w gronie oséb odpowiedzialnych za decyzje budzetowe i zakupowe
(systemy AML/KYC, GRC, narzedzia analityczne, ustugi doradcze),
mozliwosc pokazania Panstwa rozwigzan w kontekscie do realnych case studies i praktyki
wdrozeniowej (a nie wytgcznie narracji marketingowej).
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V PROFIL UCZESTNIKOW POPRZEDNICH
- EDYCJI(JAKOSCIOWO)

W poprzednich edycjach konferencji uczestniczyli przede wszystkim decyzyjni
praktycy i liderzy funkcji kontrolnych - osoby, ktére realnie projektuja, wdrazajg i
Lutrzymujg” systemy zgodnosci i przeciwdziatania ryzykom regulacyjnym.

Stanowiska / role (najczesciej AT .o
reprezentowane) e

e Zarzady i kadra zarzadzajaca: A/ Data /1T RegTech
cztonkowie zarzaddéw, CFO/COQ, o
dyrektorzy obszardow, wtasciciele
procesow i ryzyk.

* Compliance & AML: CCO,
MLRO/petnomocnicy AML, dyrektorzy
i kierownicy jednostek zgodnosci, Prawo / regulacie / dane
osoby odpowiedzialne za “
polityki/procedury, monitoring i
relacje z organami nadzoru.

* Ryzykoiaudyt: CRO, menedzerowie ryzyka operacyjnego/regulacyjnego, audytorzy
wewnetrzni, wiasciciele ERM/GRC.

* Prawo /regulacje / dane: dyrektorzy dziatow prawnych, radcowie prawni, DPO/I0 Danych,
eksperci regulacyjni.

» Al/Data/IT/ RegTech: liderzy wdrozen Al i analityki, wtasciciele narzedzi KYC /
monitoringu / transakcyjnych i automatyzacji kontroli.

e ESG/governance / etyka: menedzerowie ESG, osoby odpowiedzialne za ryzyko
reputacyjne, kulture compliance i standardy antykorupcyjne.

12.1%

Compliance & AML
32.3%

Ryzyko i audyt
12.1%

Typy instytucji / branze
(najczesciej reprezentowane)
» Sektor finansowy: banki, domy maklerskie,
TFI, ubezpieczyciele, fintechy, instytucje

Sektor finansowy
33.7%

ptatnicze.

* Sektory niefinansowe objete presja
AML/ESG/Al: duze grupy kapitatowe, g
energetyka, przemyst, farmacja, e- Bk

commerce, ustugi cyfrowe i profesjonalne.
* Otoczenie regulacyjne i eksperckie:
. . Sektory niefinansowe
instytucje rynkowe, organy nadzoru, oblete presia
AML/ESG/AI
kancelarie prawne oraz eksperci %
compliance/AML dzielacy sie

doswiadczeniem wdrozeniowym.
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PAKIETY SPONSORSKIE

Na kolejnych stronach przedstawiamy rekomendowany model pakietow
wspotpracy, zaprojektowany tak, aby realnie wspierac¢ Panstwa cele
biznesowe i komunikacyjne — od budowania rozpoznawalnosci wsrod
decydentéw, przez generowanie jakosciowego pipeline’u, az po wzmacnianie
pozycji eksperckiej i zaufania do marki w srodowisku compliance & AML.

Zakres kazdego pakietu mozemy elastycznie dopasowac do Panstwa
priorytetow (m.in. ABM, pipeline & lead generation, thought leadership,
employer branding, launch produktu), a takze do preferowanego sposobu
aktywacji: wystapienia, panele, warsztaty, strefa demo, dedykowane formaty
networkingowe czy dziatania contentowe przed i po wydarzeniu.
Jednoczesnie jestesmy otwarci na niestandardowe formy wspotpracy —
chetnie przygotujemy wariant ,szyty na miare”, jesli zalezy Panstwu na
wyjatkowej ekspozycji, dedykowanej sesji lub innym modelu obecnosci
dopasowanym do strategii marki.

Zachecamy do mozliwie szybkiej rozmowy organizacyjnej — w szczegolnosci w
przypadku wyzszych pakietow partnerskich liczba dostepnych miejsc jest
$cisle limitowana (z uwagi na wytgczno$c¢ kategorii i komfort uczestnikow), a
decyzja na wczesniejszym etapie pozwala nam najlepiej zaplanowac Panstwa
ekspozycje w agendzie i komunikacji wydarzenia.




v Z¥OTY PARTNER
“V.  (WYLACZNOSC: 1PARTNER)

Rekomendowany dla: firm RegTech/LegalTech, dostawcow KYC/transaction
monitoring, kancelarii i firm doradczych budujgcych pozycje ,category leader”.
Koszt: 42 000 zt netto




v SREBRNY PARTNER

\ r F L]

-+ (WYLACZNOSC BRANZOWA)
Rekomendowany dla: dostawcow narzedzi i ustug, ktérzy chca tgczyc

ekspozycje z realnym networkingiem.
Koszt: 35 000 zt netto



y BRAZOWY PARTNER

Rekomendowany dla: marek budujgcych rozpoznawalnosc¢ w spotecznosci
compliance/AML lub testujgcych kanat eventowy.
Koszt: 25 000 zt netto




y PARTNER STREFY DEMO
) (PAKIET KONTAKTOWY)

Rekomendowany dla: firm nastawionych na rozmowy 1:1, demo i krotkie
konsultacje przy stoliku
Koszt: 10 000 zt netto

Uwaga dot. leaddw i danych osobowych: wszelkie dziatania lead
generation realizujemy w modelu zgodnym z RODO (np. skanowanie
identyfikatorow/zgody marketingowe/opt-in do kontaktu).



y DODATKOWE FORMATY
: (OPCJONALNIE)

Jezeli zalezy Panstwu na bardzo konkretnym efekcie (np. MOL/SOL, pipeline,
pozycjonowanie technologii), rekomendujemy formaty ,celowe”
Koszt: do uzgodnienia w zaleznosci od wyboru

» Partner wybranego warsztatu (Dzien 2) - branding sesji +
wprowadzenie + dedykowana komunikacja (najbardziej ,operacyjny”
touchpoint).

e Partner przerwy kawowej / lunchu / strefy networkingu - branding w
przestrzeni o najwiekszym natezeniu kontaktow.

e Partner materiatow konferencyjnych / identyfikatorow / welcome
pack - wysoka czestotliwosc ekspozycji.

e Partner komunikacji pokonferencyjnej - obecnosc¢ w
podsumowaniu/wnioskach (format ,post-event value”)

Jestesmy elastyczni i otwarci na niestandardowe formy wspétpracy —
chetnie zaprojektujemy pakiet partnerski .szyty na miare”, dopasowany do
Panstwa celow biznesowych i komunikacyjnych.

Uwaga dot. leadéw i danych osobowych: wszelkie dziatania lead generation
realizujemy w modelu zgodnym z RODO (np. skanowanie identyfikatorow/zgody
marketingowe/opt-in do kontaktu).
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